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 La quinzena convocatòria dels Pre-
mis Creatic ja tenen un guanyador, 
que deixa el seu nom pel palmarès 
dels guardons. És Formbytes i es 
tracta d’una empresa que vol fomen-
tar la impressió en tres dimensions 
posant-la a l’abast de tot tipus 
d’usuaris. El nom de Formbytes va 
ser el gran protagonista d’una vet-
llada que va omplir el TecnoCampus 
de reconeixements en el marc de la 
Nit dels Emprenedors.
L’empresa guanyadora és una ini-
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ciativa de tres emprenedors (Miquel 
Lloveras, Joaquim Agustí i David 
Marco). El seu objectiu és desen-
volupar productes i softwares amb 
disseny propi totalment innovadors; 
actualment han desenvolupat i estan 
a punt de comercialitzar una impres-
sora 3D innovadora, portable, fàcil 
d’utilitzar i de baix cost.

El jurat dels Creatic va atorgar una 
menció especial a Proton (un projec-
te de desenvolupament tecnològic 

de mòduls fotovoltaics); el tercer 
premi va ser per a GymByHours, 
(una plataforma que introdueix el 
pagament per ús en el sector fi t-
ness); i el segon premi se’l va endur 
Misterlopez.com (plataforma online 
que permet formalitzar la reserva 
d’una reparació o servei a la llar en 
menys de dos minuts). En l’àmbit de 
l’emprenedoria universitària, els pro-
jectes de caràcter tecnològic van ser 
de nou els protagonistes. En aquest 
cas, la guanyadora va ser Woonest 
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L’empresa vol 
popularitzar la 
impressió en tres 
dimensions 

(una App on el consumidor publica 
el que compra, ho etiqueta i crea 
així una recomanació per a altres 
usuaris), i la menció especial va ser 
per a Intrepic (una altra aplicació, 
en aquest cas de notícies fotogràfi -
ques locals).

En el transcurs de la Nit dels Em-
prenedors, l’Ajuntament de Mataró 
va entregar els reconeixements a 
la responsabilitat social a Datax, 
Arquera Neteges, Tàctic.cat, ADN 
Sistemes d’identificació, Byte-
master, Indústries Canyelles BCN, 
Autoadhesius Z&R, Ganesha 2013, 
Centre Abril, Productes Codina, 
Consultori Dr. Saltor, Llar d’infants 
Petit Geni, Fundació privada Hope 
Projects, Associació MAP al servei 

de les persones,  Productes Lyca-
mar, ENG Energia i Residus, Llar 
d’Infants Sant Jordi i Consorci per al 
tractament de residus sòlids urbans 
del Maresme. Tots plegats van rebre 
el reconeixement.

Els Reconeixements a la Responsa-
bilitat Social de les Organitzacions 
són una iniciativa de l’Ajuntament 
de Mataró, que també impulsa amb 
el TecnoCampus els Premis Crea-
tic. Els premis tenen el patrocini 
del Programa BStartup del Banc 
Sabadell i l’empresa Servicios In-

dustriales Reunidos (SIRSA). A més, 
hi col·laboren la Diputació de Bar-
celona, el departament d’Empresa i 
Ocupació de la Generalitat de Cata-
lunya, ACCIÓ, el Grup d’Empreses 
de Noves Tecnologies de la Infor-
mació i la Comunicació de Mataró 
i Maresme (Gentic), la delegació al 
Maresme de l’AIJEC la Federació 
d’Associacions i Gremis Empre-
sarials del Maresme (FAGEM), la 
Cambra de Comerç de Barcelona, 
PIMEC, la xarxa d’inversors Banc, 
l’empresa Bytemaster i el Club 
d’Inversió TecnoCampus.
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Si fa pocs anys a tothom els sonava 
a xinès, a poc a poc és un concepte 
una mica més conegut. Aquest cap 
de setmana –concretament avui, 
però s’estén també a demà dissab-
te– és el denominat ‘Black Friday’ 
un dia de preus barats per fomentar 
les compres i el consum just a les 
portes de la campanya de Nadal.

Si bé el 2013 va ser una iniciativa 
que gairebé només es va seguir al 
centre de Barcelona, ja l’any passat 
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diversos comerços de Mataró s’hi 
van sumar i aquesta xifra ha anat 
en augment aquest any. Avui i demà 
veuran molts aparadors amb grans 
avisos d’aquest dia especial. El co-
merç espera que creixi.

El ‘Black Friday’ o ‘divendres negre’ 
és encara una iniciativa massa “in-
cipient’’ per estar integrada dins de 
la “cultura comercial’’ dels catalans 
com ho estan amb més o menys grau 
altres iniciatives com el Sant Jordi, 

els panellets, les rebaixes, el dia de 
Sant Valentí, el ‘Halloween’ o fi ns i 
tot la més recent ‘Shopping Night’, 
segons valora Miquel Àngel Fraile, 
secretari general de la Confedera-
ció del Comerç de Catalunya (CCC). 

La tercera edició del ‘Black Friday’ 
va millor que l’any passat, cosa 
que vol dir que el consumidor va 
incorporant a poc a poc a la “cul-
tura comercial catalana” aquesta 
jornada de vendes especial, segons 
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Es vol consolidar 
aquest dia com a 
tret de sortida 
de la campanya 
de Nadal

ha valorat Miquel Àngel Fraile. A la 
campanya ‘Black Friday’ qualsevol 
comerç es pot apuntar perquè es 
tracta d’una marca lliure, calaix.
Fraile destaca que són moltes les 
cadenes de vendes de diferents 
productes que s’han sumat a la 
iniciativa amb l’objectiu d’avançar 
compres de la campanya de Nadal 
i començar a fer ambient de consum 
en un moment que el consumidor ha 
cobrat la seva nòmina de novembre.

De moment, el ‘Black Friday’ ha 
tingut un seguiment “més mediàtic 

que de vendes” però el que és una 
evidència és que les vendes es veu-
ran incrementades en relació amb 
un divendres normal perquè ‘’els 
consumidors sempre busquen ofer-
tes’’ de preus barats i en aquesta 
iniciativa es poden trobar descomp-
tes en determinats productes que 
van des del 10% fi ns al 60%. 

El secretari general de la patronal 
del comerç de Catalunya recorda 
que moltes de la campanyes que 
avui dia estan més que consoli-
dades van començar com aquest 

‘Black Friday’. Fraile recorda que la 
campanya de rebaixes va començar 
d’una manera similar fa més de cin-
quanta anys quan va ser importada 
d’altres països del món.

En aquest cas, ‘Black Friday’ és 
una iniciativa importada dels Estats 
Units on està funcionant i suposa 
per als consumidors nord-ameri-
cans l’obertura de la campanya de 
compres de Nadal i Cap d’Any. Si 
aquesta campanya es consolida serà 
positiu perquè sumarà més que res-
tarà, assegura.
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